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DIE BREANCHEN- UND WIRTSCHAFTSZEITUNG

Im Zubehorhandel ist

lusik

Fokus-Studie: Bis 2010 soll der deutsche Markt um zwolf Prozent wachsen
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Miinchen. Der Handel mit Auto-
zubehdr wird bis zum Jahr 2010
zunehmend attraktiver fir den
freien Teilehandel und die Ver-
tragshdndler. Die Schweizer Un-
ternehmensberatung Fokus er-
wartet in ihrer aktuellen Stu-
die ,Automobiles Zubehér in
Deutschland” ein Anwachsen des
Zubehormarkts um zw6lf Prozent
—von 2,3 Milliarden Euro im ver-
gangenen Jahr auf 2,6 Milliarden
Euro im Jahr 20710. Der Markt fiir
Zubehor wird sich demnach mit
einem jdhrlichen Wachstum von
2,4 Prozent schneller vergrofern
als der Teilemarkt, dem nur ein
Wachstum von 1,5 Prozent vor-
hergesagt wird.

" Wachstumstreiber ist vor allem
der Bereich ,Car-Hi-Fi“, zu dem ne-
ben Autoradios auch Navigations-
systeme und Freisprechanlagen
zdhlen. Das Zubehorgeschift mit
Musik und Sprache im Fahrzeug
wird sich mit 18 Prozent Wachs-
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tum laut Fokus-Studie iberdurch-
schnittlich gut entwickeln. Auch
der Markt fiir optisches Zubehor
wie Komfortsitze, Spoiler oder
Chromgrills wichst mit zehn Pro-
zent noch zweistellig. Weniger
wachstumsstark werden von Fo-
kus die Markte fiir Transport-Zu-
behor wie beispielsweise Dach-
boxen (funf Prozent) und fiir Si-
cherheits- und Komfort-Zubehor
wie Klimaanlagen und Kindersit-
ze (drei Prozent) eingeschitzt.

Wachstum bei Zubehor

Die Markientwicklung der
Segmente bis zum Jahr 2010
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Die Studie erwartet auch leichte
Marktanteilsverdnderungen un-
ter den Vertriebskandlen bis zum
Jahr 2010. Gewinner werden dem-
nach Markenhandel und Marken-
werkstitten mit zwei Prozent
mehr Marktanteil sowie der freie
Teile- und Zubehorhandel mit ei-
nem Prozent Zuwachs sein. Die
freien Werkstitten und Werk-
stattkonzepte geben wie der Rei-
fenfachhandel je ein Prozent
Marktanteil ab.

Konkurrenz erwichst dem sta-
tiondren Handel vor allem aus
dem Internet, denn das Datennetz
entwickelt sich im Zubehorge-
schift zum wichtigsten Informa-
tions- und Kaufmedium. Schon
heute informieren sich die Kun-
den vor dem Kauf hiufiger im
Internet als in Fachzeitschriften
oder bei Bekannten. Wichtigstes
Kaufkriterium ist fiir sie die Pro-
duktqualitdt vor einem niedrigen
Preis. Gute Produktberatung, mit
der die Handler vor Ort Kunden ge-
winnen konnten, landet als Kauf-
kriterium lediglich auf Platz fiinf.



